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A marka torténete:

A Burger King 1954 6ta mUkodik és kinalja izletes, tizon grillezett burgereit. Amiodta csak létezik
igyekszik a kozonseég izlését, igényeit maximalisan kiszolgalni.

Burger King vendégélmény:
A Burger Kingben a vendég a legfontosabb, 6 van kézéppontban.

Burger King marka értékek és a marka személyiséqge:

Hiteles, baratsagos, nagylelkd, ellenallhatatlan, provokativ, magabiztos

Brand Essence:

Have it your way





https://drive.google.com/drive/folders/1dEwda5DU4I21wUOc-c7iIz144xBMOTmq
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A plant-based fogyasztasi szokasokrol

e A veganizmus és vegetarianizmus népszerlisége soha nem latott meértékben névekszik,
legyen az ilyen étrendekre vald atallas motivacioja a "cruelty free" szemlélet, a
fenntarthatosag és kornyezetvédelem, vagy éppen az egészséges taplalkozas.

e Ezatrend értelemszerlien nemcsak az otthoni étkezésre, de az éttermi rendelésekre is
hatassal van és a fast food kategoriaban is lathato.

e A vegan és vegetarianus étrendek magyarorszagi elterjedtségérol még nem készult
statisztika, de a régids szamok alapjan sok kérnyez6 orszagban mostanra
a tengerentulihoz hasonld népszerliségnek orvendenek. Az amerikaiak 4%-a vegetarianus
és 1%-a vegan.

e A fiatalabb 18-49 éves korosztalyban sokkal jellemzobbek ezek a tipusu étrendek, mint az
50 éves kor felettieknél.

e Az amerikaiak 65%-a fogyasztott mar valamilyen plant-based hus alternativat 2021-ben,

otbol ket amerikai pedig napi, vagy heti rendszerességgel fogyasztott ilyet.



Piaci helyzet

A Magyarorszagon mukodé nemzetkozi gyorsétterem lancok kozil egyedul a Burger King
allandd kinalataban talalunk névényi alapu husmentes Burgert, ami a marka ikonikus
szendvicsének, a WHOPPER®-nek a novényi alapu valtozata.

Bar a hazai burger lancoknal fellelhetoek husmentes, vegetarianus, tobbnyire grillsajtos
szendvicsek a kinalatban (ilyen a mekiben is van), ezek jellemzo6en a legmagasabb arkategoriaba
esnek.



BK x Plant-Based stratégia

A kedvezo6 fogyasztasi trendek, a fenntarthatdsag és a jovoorientaltsag felé fordulva a Burger
King Uzleti stratégiajaban tovabb erdsitené a plant-based kategdriaban elérheté kinalatat egy
uj, allandd szendviccsel a portfolidjaban.

A plant-based sajtburger bevezetésével a tomegek szamara szeretne egy elérheto aru
novenyi alapu alternativat nyujtani.

Ezzel ellensulyozva azt a kialakult piaci helyzetet, ahol a jelenlegi nehéz gazdasagi
kornyezetben a magas ar elriasztja a névényi vagy vegetarianus ételekre nyitott kozonséget.



Klasszikus Sajtburger élmény, 0% hussal
és vegan sajttal

A Plant-Based Sajtburger hus és allati eredetl
sajt nélkal hozza ugyanazt

az élményt. A teljesen ndvényi alapu,
fenntarthato gazdalkodasbdl szarmazo
sz0jabol és buzabdl készilt plant-based
pogacsara olvado ndvényi alapu Cheddar

sajt, a ropogods uborkaszeletek, a lagy ketchup
és mustar adja ugyanazt az utanozhatatlan
sajtburger izt, amit szeretsz.
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BK piacrészének novelése:

1. Egy Uj, medfizethet6 ard husmentes alternativa,
a plant-based sajtburger bevezetésével

2. A plant-based kategodria épitésével

Célcsoport:

Fast food-ba jaro és amugy a tudatosabb étkezésre is nyitott,
azt nem elutasito, flexitarianusan étkezo emberek.
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Feladat

Plant-Based Sajtburger ismertségének novelése.
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Stratégia brief
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Termékkon_cepcié brief
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brief
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Strateégiai feladat

A bevezeto kampany kommunikacios stratégiajanak kidolgozasa, €s annak kreativ briefbe
ontése.

Tarjatok fel és értelmezzétek a briefben megadott feladat kontextusat.
Kutassatok - meriljetek el a markaban, nézzetek ra a piacra, a versenytarsakra, a kulturalis és
fogyasztdi trendekre.

Jarjatok korul a célcsoportot, keressetek fesziltségeket, fogyasztdi problémat, illetve insightot.
Mutassatok be a stratégiai megkozelitést, hogyan tud a marka megoldast nyujtani a

megfogalmazott problémara, hogyan tud kapcsoldodni a feltart insighthoz és fogalmazzatok
meg, mi legyen a kampany Uzenete.



Stratégiai feladat formatuma

A stratégiat egy max. 10 oldalas preziben mutassatok be - a gondolatmenetet
szeretnénk latni, nem kell mindent beletegyetek, amit a témaban felkutattatok, csak
lenyegretoroen meséljétek el az utat, amit bejartatok, mire bukkantatok és ez alapjan
milyen stratégiai megoldast javasoltok.

A stratégiai megkozelitéseteket foglaljatok 6ssze egy max. 1 oldal terjedelmu kreativ
briefben.

A kreativ brief formatumat ratok bizzuk, a lényeg, hogy egy inspirald iranymutatas legyen
a termékkoncepcio (név+design) és a bevezeto kampany kreativ koncepcidjanak
kialakitasahoz.



